Objetivos
de la carrera:

o Formar a los estudiantes de la regién en una propuesta
académica vanguardista, acelerada por las mismas
necesidades del mercado, enfocandose en tres opciones
de especializacion:

- Licenciatura en Marketing con énfasis en Digital
Business and Advertising.

- Licenciatura en Marketing con énfasis en
International Business.

- Licenciatura en Marketing con énfasis en Strategic
Management.

e Proporcionar alos estudiantes las herramientas necesarias
para innovar y generar oportunidades de negocios,
desarrollando habilidades para crear estrategias que
les permitan comercializar productos y servicios a nivel
nacional e internacional, de forma rentable y competitiva.

Podras
trabajar como:

e Empresario de tu propia organizacion.

» Director/Gerente de innovaciény mercadeo estratégico
» Director/Gerente de trade marketing

« Director/Gerente de importaciones y exportaciones
» Director/Gerente de ventas

« Director creativo

» Director de medios

» Director de comercializaciény logistica

« Brand manager

» Consultor

« Investigador

CONOCE MAS AQUI

SE PARTE DEL CAMBIO

Facultad de Ciencias Economicas y Empresariales
Campus San Alberto Hurtado, S. J. de Quetzaltenango
Edificio Santo Hermano Pedro, oficina A104
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LICENCIATL{RA EN
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PENSUM DE ESTUDIO*

Informacion general:

Titulo obtenido: Licenciado (a) en Marketing
Periodo de estudio: 4 afios

Grado académico: Licenciatura

Plan y horario: plan diario, jornada vespertina de 18:00 a 21:15
horasy plan fin de semana de 7:00 a 17:40 horas

Sujeto a cupo

Primer afio

Ciclo1

Fundamentos de Gestién Empresarial
Marketing |

Bases de Investigacion |
Propedéutico de Matematica
Propedéutico de Contabilidad

Magis Landivariano

Inglés 1

Ciclo 2

Razonamiento Matematico |
Contabilidad General
Marketing Il

Introduccién a la Economia
Estrategias de Razonamiento
Inglés 2

Estrategias de Comunicacion
Linguistica

Taller de Informatica

Segundo aiio

Ciclo3

Comportamiento del Consumidor
Razonamiento Matematico Il
Inglés 3

Matematica Financiera
Publicidad y Promocién
Estrategia de Marketing Digital
Taller de Expresion Profesional

Ciclo4

Costos y Presupuestos Estratégicos
del Marketing

Gestion Empresarial y Fundamentos
de Emprendimiento

Inglés 4

Innovacién de Productos y Servicios
Analiticay Laboratorio de Datos
Publicidad Digital

Entorno Global para los Negocios

Tercer aiio

Ciclo5

Estadistica Inferencial

Métodos de Investigacion Aplicada
Pricing Estratégico

Estrategia de Medios Publicitarios
Gestion de Ventas

Etica Aplicada

Ciclo6

Gestion de Finanzas para Marketing
Optativo de Marketing

Electivo de persona

Desarrollo y Evaluacién de Campafias
Publicitarias

Market Research
Gestion Estratégica del Marketing

Cuarto aiio

Ciclo7
Desarrollo de Emprendedores

Formulaciény Gestion de Proyectos
de Marketing

Economiay Andlisis Empresarial
Electivo de Enfasis |
Electivo de Enfasis Il
Electivo de Egreso |

Ciclo 8

Evaluaciony Andlisis Financiero del
Marketing**

Trade Marketing
Electivo de Realidad
Electivo de Enfasis IlI
Electivo de Enfasis IV
Electivo de Egreso Il

*Sujeto a cambios
**Curso de Cierre

on

MAS DE £U U INSTITUCIONES

+ ANOS DE ANOS DE

Ventajas de
estudiar esta carrera

e Pénsum actualizado y competitivo a nivel nacional e
internacional.

» Laboratorios con tecnologia avanzada y uso de simuladores
especializados.

o Practicas empresariales.
o Equipo de docentes con experiencia gerencial.
Intercambios internacionales:
o Programa Comillas Internacional (Madrid-Espafa).
» Programa de Intercambio Disney.
» Universidades Jesuitas de América Latina (Ausjal).
Nuestros egresados se destacan en el mercado por:
« Exito empresarial.
» Creacion de estrategias exitosas.
o Competitividad y dinamismo.
» Su ética profesional y valores.



